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	NO
	TIK
	POKOK BAHASAN
	MATERI  AJAR

	1.
	Memahami pengertian dan karakteristik Komunikasi Massa 
	Pengertian Komunikasi Massa dan

Karakteristik Komunikasi Massa
	1. Munculnya media komunikasi massa

2. Definisi komunikasi massa

3. Ruang lingkup

4. Cirri-karakteristik komunikasi massa

5. Mengapa perlu mempelajari komunikasi massa

6. Komunikasi massa sebagai objek studi

	2.
	Memahami fungsi komunikasi massa
	Fungsi komunikasi massa
	1. Informasi
2. Hiburan

3. Persuasi

4. Trasnmisi budaya

5. Mendorong kohesi social

6. Pengawasan

7. Korelasi

8. Pewarisan social  

	3.
	Memahami komponen (elemen) Komunikasi Massa
	Komponen dalam proses komunikasi massa dan feedback
	1. Komunikator
2. Pesan / isi

3. Media

4. Komunikan (audiens/khalayak)

5. Filter / regulator

6. Gate keeper / penjaga

7. Umpan balik (feedback)

8. Gangguan

	4.
	Memahami proses dan model-model komunikasi massa
	Proses komunikasi massa dan model-model komunikasi massa
	1. Pengertian proses komunikasi massa
2. Memahami proses komunikasi massa dengan paradigm/teori Harold D Lasswel

3. Memahami model komunikasi massa (Model jarum hipodermik, model satu tahap, dua tahap dan banyak tahap.

	5.
	Memahami hambatan dalam komunikasi massa
	Hambatan dalam komunikasi massa
	1. Hambatan psikologis
2. Hambatan psiko-kultural

3. Hambatan interaksi-verbal

	6.
	Memahami teori komunikasi massa
	Teori komunikasi massa
	1. Hypodermic needle theory
2. Cultivation theory

3. Cultural imperialism theory

4. Media equation theory

5. Spiral of silence theory

6. Technological determinism theory

7. Diffusion of innovation theory

8. Uses and gratification theory

9. Agenda setting theory

10. Media critical theory

	7. 
	Memahami analisa isi
	Tujuan analisa isi, pembahasan dan metoda analisa isi, isi media dan realitas social.
	1. Tujuan analisa isi
2. Pembahsan danmetode analisa isi

3. Isi media dan realitas social

4. Aliran berita

	8.
	UTS
	Ujian Tengah Semester
	Ujian Tulis di kelas

	9.
	Memahami audiens media
	Konsep tentang audiens,timbulnya audiens, karakter sosial pengalaman audiens,komposisi audiens, pengaruh audiens atas isi
	1. Audiens sebagai kumpulan pembaca, pendengar, pemirsa.
2. Audiens sebagai massa

3. Audiens sebagai public atau kelompok sosial

4. Audiens sebagai pasar

5. Kandungan kelompok dalam audiens

6. Sejarah kelembagaan pasar

7. Manajemen pasar

8. Hal-hal yang diinginkan audiens

9. Kritik dan penggemar

	10.
	Memahami efek komunikasi massa
	Jenis-jenis efek, teori efek, factor-faktor yang mempengaruhi efek
	1. Efek kehadiran media massa yang berkaitan dengan pesan dan media (efek ekonomi,sosial, penjadwalan keg sehari-hari, dsb)
2. Efek pesan media massa terhadap khalayak (efek kognitif, prososial kognitif, afektif dan behavioral)

3. Efek primer dan sekunder

4. Efek tidak terbatas dan terbatas

5. Efek moderat

	11.
	Memahami etika dalam komunikasi massa
	Etika, etiket dan moral
	1. Mengapa mempelajari etika
2. Etika komunikasi massa (tanggung jawab, kebebasan pers, masalah etis, ketepatan dan objektifitas,  tindakan adil untuk semua orang).
3. Realitas pelaksanaan etika komunikasi massa.

	12.
	Memahami media massa dan sistem pemerintahan
	Media dan system pemerintahan
	Pola hubungan media massa dan pemerintahan
1. Teori pers otoritarian

2. Teori pers liberal

3. Teori pers totalitarian

4. Teori pers tanggung jawab sosial

5. Sistem pers Indonesia

	13.
	Diskusi kelompok
	Presentasi kelompok
	Kajian media dan isu-isu media

	14.
	Diskusi kelompok
	Presentasi kelompok
	Kajian media dan isu-isu media

	15.
	Diskusi kelompok
	Presentasi kelompok
	Kajian media dan isu-isu media

	16.
	UAS
	Ujian Akhir Semester
	Ujian dikelas / tugas akhir
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ATURAN PERKULIAHAN :

1. Kehadiran paling lambat 30 menit dari jadwal yang telah ditentukan (Untuk jadwal jam 07.00-09.15), sedangkan yang jam 09.15-11.30 paling lambat masuk 15 dari jadwal tersebut.  Setelah batas toleransi waktu tersebut terlewati tidak usah masuk.

2. Kehadiran dikelas (presensi) tidak kurang dari 80% (izin diperkenankan 3x), bila kehadiran kurang dari itu maka otomatis nilai tidak diproses (tidak lulus/E).

3. Bagi mahasiswa dengan tingkat kehadiran 100% dijamin pasti lulus dan dapat meningkatkan grade penilaian.

4. Ada kegiatan studytour (kunjungan media) sebagai kegiatan diluar kampus.

5. Aturan umum lainnya mengikuti ketentuan universitas.

6. Unsur  penilaian terdiri dari : UTS (25%) + UAS (30%) + Quiz (10%) + Studytour (20%) + Tgs (10%) + Absensi (5%) = 100
