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	Capaian Pembelajaran
	CPL- Prodi
	

	
	S6
KU1



KU3


KK1



KK2

P1
	Bekerja sama dan memiliki kepekaan social serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan;
Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai dengan bidang keahliannya;
Mampu mengkaji implikasi pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora sesuai dengan keahliannya berdasarkan kaidah, tata cara dan etika ilmiah dalam rangka menghasilkan solusi, gagasan, desain atau kritik seni.
Mampu menyelesaikan masalah rutin fungsi manajemen (perencanaan, pengorganisasian, pengarahan, pengendalian) dan fungsi organisasi (pemasaran, sumber daya manusia, operasi dan keuangan) dengan kaidah yang berlaku;
Mampu merumuskan dan mengimplementasikan rencana stratejik ke dalam rencana operasional;

Menguasai konsep teori dalam ilmu manajemen dan menerapkannya dalam berbagai tipe organisasi baik bisnis maupun non bisnis pada tingkat lokal, nasional dan global; 

	
	CP-MK
	

	
	M1
M2
M3
M4

M5
	Mahasiswa mampu menjabarkan konsep pemasaran (KK1, P1)
Mahasiswa mampu memahami strategi dalam pemasaran (KK2, PP1)
Mahasiswa mampu memahami dan membedakan lingkungan pasar konsumen dan pasar bisnis (KU1, KK1)
Mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan arti penting STP (segmentasi, targeting, dan positioning) (KU3, P1)
Mahasiswa mampu memahami dan menerapkan bauran pemasaran (marketing mix) dalam konteks kepedulian terhadap masyarakat (S6, KK1, P1)

	
	Sub CP-MK
	

	
	L1
L2
L3
L4

L5
L6
L7
L8
L9
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang pengertian dan konsep pemasaran (M1)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengklasifikasikan strategi pemasaran (M2)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengidentifikasi lingkungan yang mempengaruhi perusahaan (M3)
Mahasiswa mampu mengklasifikasikan dan memperjelas identifikasi pasar konsumen akhir dan pasar bisnis (M3)
Mahasiswa mampu mengklasifikasikan dan menjelaskan segmentasi, target dan positioning (M4)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengidentifikasi secara detil tentang produk (M5)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengidentifikasikan secara detil tentang harga (M5)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengidentifikasikan secara detil tentang saluran distribusi (M5)
Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengidentifikasikan secara detil tentang bauran komunikasi(M5)

	Deskripsi singkat MK
	Pada mata kuliah ini mahasiswa belajar tentang pemasaran, konsep dasar pemasaran, strategi yang digunakan dalam pemasaran, perbedaan lingkungan pasar konsumen dan pasar bisnis, STP (segmentasi, targeting, dan positioning) serta bauran pemasaran sehingga mampu memahami konsep dasar pemasaran secara keseluruhan.

	Materi Pembelajaran/ Pokok Bahasan
	1. Pengertian dan konsep dasar pemasaran
2. Strategi pemasaran
3. Lingkungan yang mempengaruhi perusahaan
4. Pasar konsumen akhir dan pasar bisnis
5. Segmentasi, targeting dan positioning
6. Product
7. Price
8. Place
9. Promotionedaaan yang mempengaruhi perusahaan
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	Pendukung:
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	Perangkat lunak: -
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LCD & White board
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	Mata Kuliah Prasyarat
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	1. Komponen Penilaian

	· Kehadiran dan partisipasi diskusi kelas 			10%
· Tugas individu dan kelompok				20%
· Test							            20%
· UTS (dalam bentuk analisis studi kasus)			20%
· UAS (dalam bentuk makalah dan presentasi)		30%
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