KELOMPOK PRESENTASI MATERI KULIAH

KOMUNIKASI MASSA
KELAS IK 4
	NO.
	TUJUAN 
	Bahan Kajian
	ANGGOTA KELOMPOK

	1
	Memahami fungsi komunikasi massa
	1. Informasi

2. Hiburan

3. Persuasi

4. Trasnmisi budaya

5. Mendorong kohesi social

6. Pengawasan

7. Korelasi

8. Pewarisan social  
	MITA SHEILA M.K.A

AIGA MUTIARA FITRIYANI

TRIA ELVA ADELA

	2
	Memahami komponen (elemen) Komunikasi Massa
	1. Komunikator

2. Pesan / isi

3. Media

4. Komunikan (audiens/khalayak)

5. Filter / regulator

6. Gate keeper / penjaga

7. Umpan balik (feedback)

8. Gangguan
	NOVITA MELFIANI

TRIYAS ANGGRITA PURI

FAUZAH AL HAWA

	3
	Memahami proses dan model-model komunikasi massa
	1. Pengertian proses komunikasi massa

2. Memahami proses komunikasi massa dengan paradigm/teori Harold D Lasswel

3. Memahami model komunikasi massa (Model jarum hipodermik, model satu tahap, dua tahap dan banyak tahap.
	RILLA BUNGA JULIANA

SALSA BILLA NURUL ALYZA

HELMY YUDISTIRA DARMAWAN

	4
	Memahami hambatan dalam komunikasi massa
	1. Hambatan psikologis

2. Hambatan psiko-kultural

3. Hambatan interaksi-verbal
	AFIVA HARSINI ZAHRA

RAMA PUTRA SUNDARA

MUHAMMAD CHAIRUL UMAM

	5
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Hypodermic needle theory

2. Cultivation theory

3. Cultural imperialism theory


	MUHAMAD ILHAM

ADAM NAUFAL NUGRAHA

DZIKRI NOVANDI SULAEMAN

	6
	Memahami analisa isi
	1. Tujuan analisa isi

2. Pembahsan dan metode analisa isi

3. Isi media dan realitas sosial

4. Aliran berita
	YOLITA FARAH AMELIN VAN DER VEEN

ASLLA MAULANI

KEVIN

	7
	Memahami audiens media
	1. Audiens sebagai kumpulan pembaca, pendengar, pemirsa.

2. Audiens sebagai massa

3. Audiens sebagai public atau kelompok sosial

4. Audiens sebagai pasar

5. Kandungan kelompok dalam audiens

6. Sejarah kelembagaan pasar

7. Manajemen pasar

8. Hal-hal yang diinginkan audiens

9. Kritik dan penggemar
	FERALDI ANGGADHA

ADITYA DWI PUTRA SALIM

MUHAMAD FAHAD ALFARISI

	8
	Memahami efek komunikasi massa
	1. Efek kehadiran media massa yang berkaitan dengan pesan dan media (efek ekonomi,sosial, penjadwalan keg sehari-hari, dsb)

2. Efek pesan media massa terhadap khalayak (efek kognitif, prososial kognitif, afektif dan behavioral)

3. Efek primer dan sekunder

4. Efek tidak terbatas dan terbatas

5. Efek moderat
	ADINDA JULYAN AGRANI

LEONARDO GLENSA PUTRA

MARICHA TRIANI HAKIM

	9
	Memahami etika dalam komunikasi massa
	1. Mengapa mempelajari etika

2. Etika komunikasi massa (tanggung jawab, kebebasan pers, masalah etis, ketepatan dan objektifitas,  tindakan adil untuk semua orang).

3. Realitas pelaksanaan etika komunikasi massa.
	JIHAN RAISSA HERIJON

RACHMAHTIA CHAERUDDIN

AYOENDA FADIYAH PUTRI

	10
	Memahami media massa dan sistem pemerintahan
	Pola hubungan media massa dan pemerintahan

1. Teori pers otoritarian

2. Teori pers liberal

3. Teori pers totalitarian

4. Teori pers tanggung jawab sosial

5. Sistem pers Indonesia
	DINDA SIFA NURSAFITRI

ERICK MARTA SUPRYANKA

ANDYKA GHANY PUTRA

	11
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Media equation theory
2. Spiral of silence theory


	FARIDAH SANTANU

RISQITA NONA SUBANDRIO

IMAS WIDIANINGSIH

	12
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Technological determinism theory

2. Diffusion of innovation theory


	DONI MARDIANA

DARJUNI KLARADO

	13
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Agenda setting theory
2. Media critical theory
	DEVY RIANANINGRUM

DEVA ASTRIANTI RAHAYU
RIO RAMANDHA SAPTA HARI
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