MATA KULIAH PILIHAN

SUPPLY CHAIN MANAGEMENT



(3) Silabus SCM (1)

Ke-

1 Pengantar SCM
2 Mencari bahan untuk Tugas Pertama
3 Presentasi Kel. 1 (Pengelolaan Pengadaan Bahan

Baku) - Buku SCM Edisi 3 Bab 6 & 7 (Prof. Ir., |
Nyoman Pujawan)

4 Presentasi Kel. 2 (Pengelolaan Produksi) = Buku
SCM Edisi 3 Bab 5 (Prof. Ir., | Nyoman Pujawan)
+ Pengembangan Produk Baru

5 Presentasi Kel. 3 (Pengelolaan Distribusi) 2
Buku SCM Edisi 3 Bab 8 (Prof. Ir., | Nyoman
Pujawan)

6 Pengarahan Tugas Besar
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(3) Silabus SCM (2)

Pertemuan Materi
Ke-

7&8 Pengerjaan Tugas Besar (Laporan Analisis Awal :
Masalah, Struktur Organisasi, Fungsi, Proses,
Aturan Bisnis, Lampirkan Data terkait)

9,10,11 Presentasi Setiap Kelompok
12, 13,14 Responsi (Analisis Model, Perancangan, IMK)
15 Presentasi Model SCM

16 Pengumpulan Tugas Besar

l www.themegallery.com Company Logo



(3) Aturan Perkuliahan

Jika dosen sudah ada di dalam kelas, maka
mahasiswa yang terlambat dilarang masuk

Berpakaian yang rapih, sopan dan bersepatu
Kehadiran wajib >= 80%

Jika satu kelompok mendapat giliran untuk
presentasi, maka setiap anggota dalam kelompok
tersebut wajib membawa keperluan untuk
presentasi seperti slide presentasi, laporan, dan
laptop (Jangan mengandalkan hanya ke satu orang

saja)
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Sistem Penilaian

10 % Kehadiran

Indeks Nilai:
~ 10%Presentasi1 A : 80 £ Nilai Akhir < 100
2 : <
—WJTS (Presenta31 Z) : 68 £ Nilai Akhir < 80

B

C : 55 £ Nilai Akhir < 68
~ 10%Presentasi3 :

E

: 40 = Nilai Akhir <55
0 < Nilai Akhir < 40
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(&) Pengertian SCM

Supply Chain Management (SCM) adalah
serangkaian kegiatan yang meliputi
koordinasi, penjadwalan, dan pengendalian
terhadap pengadaan, produksi, persediaan
dan pengiriman produk.




(5) Komponen SCM

Pengelolaan Pengadaan Bahan Baku yaitu
sebuah proses dimana perusahaan
mendapatkan supplier dari pihak luar untuk
mendapatkan bahan baku.

Pengelolaan Produksi yaitu sebuah proses
dimana terjadinya perubahan dari bahan
baku menjadi sebuah produk jadi.

Pengelolaan Distribusi/Pengiriman yaitu
sebuah proses dimana pendistribusian
barang oleh perusahaan ke customer.
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Pendekatan SCM

Cash

Products and Services

Information

N-Tier Suppliers Suppliers Manufacturers Distributors Retailers

Supply Side Internal Demand Side

Upstream (Orders, Information, Payments, Returns) — Demand

Pull Systems — based on actual demand

Downstream (Products, Services, Information) — Supply

Push Systems — based on demand forecasts
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Keterkaitan SCM-CRM

Lawson’s SCM-CRM model

Supply Chain Management (SCM)
Comprehensive management from procurement to marketing,
for optimal efficiency of the whole process

Product =
development *

SCM
Supply Chain
Management

Manufacturing
/ distribution

Improve Gross Profit Margin

V
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Customer Relationship Management (CRM)

Marketing approach to provide goods and services according to
specific needs of customers

Visualization W8

of “,
opportunity
loss

CRM
Customer
Relationship

Management

Increase Sales and Profits
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Lingkup SCM

Pengembangan Melakukan riset pasar, merancang produk
Produk baru melibatkan pemasok
Pengadaan Memilih pemasok, mengevaluasi kinerja

pemasok, memonitor supply risk,
membina dan memelihara hubungan
dengan pemasok

Perencanaan dan Demand planning, peramalan permintaan,

Pengendalian perencanaan kapasitas, perencanaan
produksi dan persediaan

Produksi Eksekusi produksi, pengendalian kualitas

Distribusi Perencanaan jaringan distribusi,

penjadwalan pengiriman, memonitor
service level di tiap pusat distribusi
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Terima Kasih




