
M E D I A 
DALAM RUANG LINGKUP PERIKLANAN / DKV

(Project by Program / Media)



MEDIA

Adalah alat/sarana komunikasi

untuk menyampaikan pesan

pengiklan kepada target 

konsumen

In the business world, we think of a medium as a way to transfer and convey 

information about goods or services from the producer to the consumer 

Helen Katz

Pengertian Media



Tugas Ahli Media  (Di Agen Periklanan)

• THE MEDIA PLANER

Bertugas sebagai perencana dan pemilih media terbaik untuk

membawa pesan2 iklan kepada target konsumen

• THE MEDIA BUYER

Bertugas sebagai pembeli ‘ruang’ & ‘waktu’ media



ATL & BTL
(MEDIA TRADISIONAL)



Katagori Media

ATL - Above The Line 
- Bertujuan untuk mempengaruhi konsumen dalam membangun citra merek

- Jangkauan luas dan memiliki ada jaringan

- Media yang “disewa”, dimana agency mengambil keuntungan dari komisi pemuatan

iklan

BTL - Below The Line
- Bertujuan untuk membina hubungan dan kegiatan langsung antara produk dan

konsumen. 

- Jangkauan tidak luas dan bersifat personal, tak perlu jaringan

- Media yang “tanpa sewa” dimana agency mengambil keuntungan dari “mark up” biaya

produksi





STRATEGI 

DISTRIBUSI 

MEDIA



Tabel 1. Alur Media dan Penyampaian Pesan

Contoh : TABEL STRATEGI DISTRIBUSI MEDIA dalam Sebuah Kampanye ILM/PSA (Lengkap)



Tabel 2. Jadwal Perancanaan Media



Kedudukan / Posisi Media dalam Struktur Komunikasi Marketing 



ALTERNATIF  

MEDIA
(1)



MEDIA ALTERNATIF
adalah pemanfaatan struktur fasilitas 

umum, bangunan atau benda pakai yang 

sudah ada diambil dan dimanfaatkan 

sebagai sarana komunikasi untuk 

penyampai pesan. 

“Ambient media is structureless as it takes what is around us and 

uses that to communicate its message,“



ADA BEBERAPA PERMASALAHAN YANG 

MEMBUAT ALTERNATIF MEDIA HARUS 

HADIR :

- Masyarakat sudah jenuh dengan pesan dan 

informasi. Setiap hari ribuan pesan berusaha mencuri 

perhatian khalayak.

- Dalam kondisi jenuh informasi, tidak ada orang yang 

dengan sengaja ingin melihat iklan kita.

- Semain meningkat terpaan iklan pada publik, maka 

penolakan publik semakin meningkat terhadap iklan.



“Nobody looks at 

advertising on purpose”

Howar Gossage – 40 thn.lalu

Kita harus terus mencari cara-
cara baru untuk memikat 

konsumen. Karena konsumen 
cepat bosan.



Yang menarik… dari 

ALTERNATIF media adalah, 

bagaimana memanfaatkan 

“Connecting Message” berupa 

objek benda pakai atau struktur 

bangunan yang sudah ada diambil 

dan dimanfaatkan sebagai 

medium untuk komunikasi 

penyampai pesan. 





• non-traditional | non-standard medium 

• out of home

• unusual public spaces

• using existing structures in strategic 
locations

• more visible

• innovative

• cost effective

• guerilla tactics

“Alternatif Media is in your face, 

without you being aware of it.”
Carl Tooney, director of National Vehicle Advertising



…unlimited examples…

• Mediums are categorized into car park media, elevator media, 
projection media, building media, inflatable media, washroom media 
and floor media.

• Public senses are surrounded with advertisements on ceilings, in car 
parks, on elevator doors and on floors | in a public toilet.

• Messages on the backs of car park receipts | at the bottom of golf holes 
| on hanging straps in railway carriages | on the handles of 
supermarket trolleys |  on the sides of egg cartons | even on the eggs 
themselves | casino ticket vouchers | prescription pharmacy bags | dry 
cleaner hangers & bags | golf carts | pizza boxes

• It also includes such techniques as projecting huge images on the 
sides of buildings, or slogans on the gas bags of hot air balloons.



















POINT
OF

CONTACT

05.00

07.00

08.00 10.00

14.00

19.00

20.00

23.00

CONSUMER JOURNEY



Ikuti konsumen?

1. Jelajahi setiap celah point of contact. Yaitu setiap 
kesempatan untuk menghubungkan merek dengan 
konsumen.

2. Amati keseharian konsumen-cari saat/waktu, keadaan, 
dan tempat di mana mereka paling berpotensi untuk 
memikirkan atau memakai yang akan ditawarkan.

3. Rengkuh konsumen dengan kebutuhan dan interest-nya, 
serta katakan keuntungan/ keunggulan merek secara 
langsung! Dan katakan semua dalam 3 detik



Syarat harus selalu memakai medium 

yang tidak basi / medium baru

“Ambient media is in your face, without you 

being aware of it.”

Carl Tooney,  Director of National Vehicle Advertising





PRODUCT

PSA

POINT OF
CONTACT

MESSAGE

VISUALIZATION- UNIQUE

- STRENGHT

- DIFFRENTIATION

ISSUE

- AKTUAL  

- PENTING

(Program/Problem/Pesan)

- TEPAT WAKTU

- TEPAT KEADAAN

- TEPAT TEMPAT 

COCOK DENGAN

“STATE OF MIND

  CONSUMER”

- AWARNESS
- REMAINDING
- PROVOKING

- UNIQUE

- FOCUS MASSAGE

- SINGLE MINDED

Syarat harusSelalu memakai

MEDIUM yang tidak basi / 

medium baru



WAKTU
AKTIVITAS

KONSUMEN
TEMPAT

POINT OF
CONTACT

Pagi

04.00 -  06.00 W IB

06.00 -  07.00 W IB

07.00 -  08.00 W IB

08.00 -  10.00 W IB

Siang

11.00 -  12.00 W IB

12.00 -  13.00 W IB

13.00 -  14.00 W IB

14.00 -  15.00 W IB

Sore

15.00 -  16.00 W IB

16.00 -  17.00 W IB

17.00 -  18.00 W IB

M alam

18.00 -  19.00 W IB

19.00 -  20.00 W IB

20.00 -  21.00 W IB

21.00 -  22.00 W IB

22.13 -  23.00 W IB

23.00 -  24.00 W IB

Pagi

Bangun Pagi  -   Sholat

Jogging -  M andi -  

D andan -  Berpakaian

Ke Kantor  -  Sam pai d i Kantor  

Sarapan

Siang

Aktifitas d i Kantor  -  R apat

Shoat -  Istirahat -  M akan Siang

Presentasi -  Survei -  Searching

R uang Ker ja -  Ketem u C lient

Sore

Survey Lapangan -  C uci M uka

Buang Air  Kecil -  Pulang Kantor

D i Per ja lanan

M alam

F ittness -  ke C afé

Shopping -  C lubing

Ke R um ah -  Istirahat -  N gem il

N onton T V -  Baca2 -  H obi

C hatting

Tidur

Kam ar  Tidur

Jalan, Tam an, 

Tem pat Parkir.

In ter ior  Gedung, Lobbi,

Tangga D arurat, H ydran,

L ift, E levator, C afé/

Kantin,  

Ja lan Protocol M acet, 

Kondisi Sore,

R uangan d i M all

Kor idor  M all, H alam an

M all/Toko, R uang C afé,

Banta l Guling, 

Atap, Tiang L istr ik, 

Trotoar, Pagar, Tam an, 

Pintu Parkir, Tangga.

Pintu Kaca, H andle Pintu, 

Sofa, M eja, Asbak,Taplak 

Gantungan Koran, Tangga

D arurat, H ydran.

W astafe l, Tiang Billboard, 

Shalter, B is Kota, Penyangga

Jem batan Layang, Pipa Air.

Pancuran Air, Lanta i Kram ik,

Kursi C afé, Kaca D inding 

Tem bus Pandang

MENCARI “STATE OF MIND CONSUMEN





PEPSI  

DIET

















TTL – BAN SIMEX



Hal.1

CREATIVE  

MEDIA



Hal.2



Hal.3







KESIMPULAN

• Memahami konsumen secara menyeluruh 

adalah kunci untuk menghidupkan brand.

• Brand dapat hidup “dengan sendirinya 

dengan memaksimalkan penggunaan 

“point of contact”.

• Hasil Ambient Media yang baik adalah 

“bentuk iklan tapi  seperti bukan iklan”



CONTOH

PROJEK

KAMPANYE



BIKE to WORK

Keyword :

”Bebas Nga Ribet, Hemat 

dan Sehat”





















PRODUCT

PSA

POINT OF
CONTACT

MASSAGE

VISUALIZATION- UNIQUE

- STREGHT

- DIFFRENTIATION

ISSUE

- AKTUAL  

- PENTING

(Program/Problem/Pesan)

- TEPAT WAKTU

- TEPAT KEADAAN

- TEPAT TEMPAT 

COCOK DENGAN

“STATE OF MIND

  CONSUMER”

- AWRNESS

- REMAINDING

- PROVOKING 

  SALES

- UNIQUE

- FOCUS MASSAGE

- SINGLE MINDED


