KELOMPOK PRESENTASI MATERI KULIAH

KOMUNIKASI MASSA
KELAS IK 6
	NO.
	Indikator Capaian Pembelajaran Mata Kuliah
	Bahan Kajian
	ANGGOTA KELOMPOK

	1
	Memahami pengertian dan karakteristik Komunikasi Massa 
	1. Munculnya media komunikasi massa

2. Definisi komunikasi massa

3. Ruang lingkup

4. Cirri-karakteristik komunikasi massa

5. Mengapa perlu mempelajari komunikasi massa

6. Komunikasi massa sebagai objek studi
	1. Yoga 
2. Jelita

3. shasqia

	2
	Memahami fungsi komunikasi massa
	1. Informasi

2. Hiburan

3. Persuasi

4. Trasnmisi budaya

5. Mendorong kohesi social

6. Pengawasan

7. Korelasi

8. Pewarisan social  
	1 Rian nik
2 Sucita makalalag

3 Devin erlangga



	3
	Memahami komponen (elemen) Komunikasi Massa
	1. Komunikator

2. Pesan / isi

3. Media

4. Komunikan (audiens/khalayak)

5. Filter / regulator

6. Gate keeper / penjaga

7. Umpan balik (feedback)

8. Gangguan
	1, Aditya dwiyantama

	4
	Memahami proses dan model-model komunikasi massa
	1. Pengertian proses komunikasi massa

2. Memahami proses komunikasi massa dengan paradigm/teori Harold D Lasswel

3. Memahami model komunikasi massa (Model jarum hipodermik, model satu tahap, dua tahap dan banyak tahap.
	

	5
	Memahami hambatan dalam komunikasi massa
	1. Hambatan psikologis

2. Hambatan psiko-kultural

3. Hambatan interaksi-verbal
	

	6
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Hypodermic needle theory

2. Cultivation theory

3. Cultural imperialism theory


	

	7
	Memahami analisa isi
	1. Tujuan analisa isi

2. Pembahsan dan metode analisa isi

3. Isi media dan realitas sosial

4. Aliran berita
	

	8
	Memahami audiens media
	1. Audiens sebagai kumpulan pembaca, pendengar, pemirsa.

2. Audiens sebagai massa

3. Audiens sebagai public atau kelompok sosial

4. Audiens sebagai pasar

5. Kandungan kelompok dalam audiens

6. Sejarah kelembagaan pasar

7. Manajemen pasar

8. Hal-hal yang diinginkan audiens

9. Kritik dan penggemar
	

	9
	Memahami efek komunikasi massa
	1. Efek kehadiran media massa yang berkaitan dengan pesan dan media (efek ekonomi,sosial, penjadwalan keg sehari-hari, dsb)

2. Efek pesan media massa terhadap khalayak (efek kognitif, prososial kognitif, afektif dan behavioral)

3. Efek primer dan sekunder

4. Efek tidak terbatas dan terbatas

5. Efek moderat
	

	10
	Memahami etika dalam komunikasi massa
	1. Mengapa mempelajari etika

2. Etika komunikasi massa (tanggung jawab, kebebasan pers, masalah etis, ketepatan dan objektifitas,  tindakan adil untuk semua orang).

3. Realitas pelaksanaan etika komunikasi massa.
	

	11
	Memahami media massa dan sistem pemerintahan
	Pola hubungan media massa dan pemerintahan

1. Teori pers otoritarian

2. Teori pers liberal

3. Teori pers totalitarian

4. Teori pers tanggung jawab sosial

5. Sistem pers Indonesia
	

	12
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	

	13
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	

	14
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	Tugas kelompok kajian

Ceramah dan diskusi
	


