KELOMPOK PRESENTASI MATERI KULIAH

KOMUNIKASI MASSA
KELAS IK 3
	NO.
	TUJUAN 
	Bahan Kajian
	ANGGOTA KELOMPOK

	1
	Memahami fungsi komunikasi massa
	1. Informasi

2. Hiburan

3. Persuasi

4. Trasnmisi budaya

5. Mendorong kohesi social

6. Pengawasan

7. Korelasi

8. Pewarisan social  
	M IQBAL

DANDY ALDINO SEPTIAN
DESSY NURDIYANTI



	2
	Memahami komponen (elemen) Komunikasi Massa
	1. Komunikator

2. Pesan / isi

3. Media

4. Komunikan (audiens/khalayak)

5. Filter / regulator

6. Gate keeper / penjaga

7. Umpan balik (feedback)

8. Gangguan
	IRENE ELIZABETH WESSELS

PRABU MAHARDIKA DINOPUTRO 

ADNA PERDANA SUGIYANTO

	3
	Memahami proses dan model-model komunikasi massa
	1. Pengertian proses komunikasi massa

2. Memahami proses komunikasi massa dengan paradigm/teori Harold D Lasswel

3. Memahami model komunikasi massa (Model jarum hipodermik, model satu tahap, dua tahap dan banyak tahap.
	RIZALDI AGUSTIANSYAH AHMAD

SITI YOLANDA ROSALINDA RATUNINGRAT 

NUMAN MUKHLIS MANDA



	4
	Memahami hambatan dalam komunikasi massa
	1. Hambatan psikologis

2. Hambatan psiko-kultural

3. Hambatan interaksi-verbal
	WANTI KARWATI

MUHAMMAD SALMAN 
ALFARIDZI YUDITCHIA PURBA



	5
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Hypodermic needle theory

2. Cultivation theory

3. Cultural imperialism theory


	DEHAN ALFANIA MARIAM

A'YUN NAFI YATALATHOF

	6
	Memahami analisa isi
	1. Tujuan analisa isi

2. Pembahsan dan metode analisa isi

3. Isi media dan realitas sosial

4. Aliran berita
	RIRIN ASTIANI

FEBRIZIA ANANDA PUTRI

	7
	Memahami audiens media
	1. Audiens sebagai kumpulan pembaca, pendengar, pemirsa.

2. Audiens sebagai massa

3. Audiens sebagai public atau kelompok sosial

4. Audiens sebagai pasar

5. Kandungan kelompok dalam audiens

6. Sejarah kelembagaan pasar

7. Manajemen pasar

8. Hal-hal yang diinginkan audiens

9. Kritik dan penggemar
	ARIAN JUAN ALEXANDER

AUDRIE ARIYATAMA MAULDY

	8
	Memahami efek komunikasi massa
	1. Efek kehadiran media massa yang berkaitan dengan pesan dan media (efek ekonomi,sosial, penjadwalan keg sehari-hari, dsb)

2. Efek pesan media massa terhadap khalayak (efek kognitif, prososial kognitif, afektif dan behavioral)

3. Efek primer dan sekunder

4. Efek tidak terbatas dan terbatas

5. Efek moderat
	JINGGA FAHIRA

DIMAS ADITYA NUGRAHA

	9
	Memahami etika dalam komunikasi massa
	1. Mengapa mempelajari etika

2. Etika komunikasi massa (tanggung jawab, kebebasan pers, masalah etis, ketepatan dan objektifitas,  tindakan adil untuk semua orang).

3. Realitas pelaksanaan etika komunikasi massa.
	KIKI MEGASARI

LENI SAFITRI

	10
	Memahami media massa dan sistem pemerintahan
	Pola hubungan media massa dan pemerintahan

1. Teori pers otoritarian

2. Teori pers liberal

3. Teori pers totalitarian

4. Teori pers tanggung jawab sosial

5. Sistem pers Indonesia
	ALTON RAGATODI

HARIL SULTAN HILMAWAN

	11
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Media equation theory
2. Spiral of silence theory


	ESTER MONIKA SITORUS

AINI NUR ISLAMI

	12
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Technological determinism theory

2. Diffusion of innovation theory


	DELIANA FIRMANDA

LUTHFAN FAIQ JAMALUDDIN

	13
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Agenda setting theory
2. Media critical theory
	DEVY RIANANINGRUM

DEVA ASTRIANTI RAHAYU
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