KELOMPOK PRESENTASI MATERI KULIAH

KOMUNIKASI MASSA
KELAS IK 3
	NO.
	TUJUAN 
	Bahan Kajian
	ANGGOTA KELOMPOK

	2
	Memahami fungsi komunikasi massa
	1. Informasi

2. Hiburan

3. Persuasi

4. Trasnmisi budaya

5. Mendorong kohesi social

6. Pengawasan

7. Korelasi

8. Pewarisan social  
	IRSYAD FAUZI MOELYONO

HERWIN WINATA

AJY HUSNA RAMADHAN

	3
	Memahami komponen (elemen) Komunikasi Massa
	1. Komunikator

2. Pesan / isi

3. Media

4. Komunikan (audiens/khalayak)

5. Filter / regulator

6. Gate keeper / penjaga

7. Umpan balik (feedback)

8. Gangguan
	SHAFIRA NURUL AZHARI D

MUHAMMAD IRFAN HABIBILLAH

RIMALDI PASYA MANSOER

	4
	Memahami proses dan model-model komunikasi massa
	1. Pengertian proses komunikasi massa

2. Memahami proses komunikasi massa dengan paradigm/teori Harold D Lasswel

3. Memahami model komunikasi massa (Model jarum hipodermik, model satu tahap, dua tahap dan banyak tahap.
	CRISTYANI YOLANDA PASARIBU

TRESNA DIAN PAHLAWAN

ILHAM RAMADHAN

	5
	Memahami hambatan dalam komunikasi massa
	1. Hambatan psikologis

2. Hambatan psiko-kultural

3. Hambatan interaksi-verbal
	NOVA OKTAVIANUS SAKTI

MIFTAH FAUZAN NURYAWAN

FEBRINA PUTRI PRATAMI

	6
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Hypodermic needle theory

2. Cultivation theory

3. Cultural imperialism theory


	ASTRI JULIA FAHIRA

MUHAMMAD JUNDAN ADI PUTRA

YUNI EFRISELY

	7
	Memahami analisa isi
	1. Tujuan analisa isi

2. Pembahsan dan metode analisa isi

3. Isi media dan realitas sosial

4. Aliran berita
	MOCHAMAD BAYAQI MOERPRATAMA

SHALSA ADIARTIN MULYANI

IMELDA APRILLIA

	8
	Memahami audiens media
	1. Audiens sebagai kumpulan pembaca, pendengar, pemirsa.

2. Audiens sebagai massa

3. Audiens sebagai public atau kelompok sosial

4. Audiens sebagai pasar

5. Kandungan kelompok dalam audiens

6. Sejarah kelembagaan pasar

7. Manajemen pasar

8. Hal-hal yang diinginkan audiens

9. Kritik dan penggemar
	CINDY CLAUDIA

ARTHALIA CAHYANING SRI

HIRA SITI YATAWA

	9
	Memahami efek komunikasi massa
	1. Efek kehadiran media massa yang berkaitan dengan pesan dan media (efek ekonomi,sosial, penjadwalan keg sehari-hari, dsb)

2. Efek pesan media massa terhadap khalayak (efek kognitif, prososial kognitif, afektif dan behavioral)

3. Efek primer dan sekunder

4. Efek tidak terbatas dan terbatas

5. Efek moderat
	RIFA SYAHALA PANDITA

KIREI AZANI YAMAZAKI

RIZKY IMAN HIDAYAHTULLOH

	10
	Memahami etika dalam komunikasi massa
	1. Mengapa mempelajari etika

2. Etika komunikasi massa (tanggung jawab, kebebasan pers, masalah etis, ketepatan dan objektifitas,  tindakan adil untuk semua orang).

3. Realitas pelaksanaan etika komunikasi massa.
	AGGIE RAINODIARTO SUGARA

RIYAN WAHYUDI

ANNISA NUR ROHMAH

	11
	Memahami media massa dan sistem pemerintahan
	Pola hubungan media massa dan pemerintahan

1. Teori pers otoritarian

2. Teori pers liberal

3. Teori pers totalitarian

4. Teori pers tanggung jawab sosial

5. Sistem pers Indonesia
	YOSAFAT YUSNARTO

POPPY DAMAYANTI USMANY

CLARA ANDREANI YUSTIKA ISKANDAR

	12
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Media equation theory
2. Spiral of silence theory


	GAMPANG WIDIARTO

REVALDO SITUMORANG

DHYSTIANI AMTINAN NISA FITRI

	13
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Technological determinism theory

2. Diffusion of innovation theory


	RODIA SETIA SARI MALAU

NORMANSYAH

	14
	Memahami teori komunikasi massa dan contoh kasusnya
	1. Agenda setting theory
2. Media critical theory
	MUHAMAD FATHURRAHMAN

MIFTAH HURZIQIAH
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