
ANALISIS CPV
(Pendekatan Probabilitas dan Multiproduk)



Dalam perencanaan, perlu diperhitungkan
kemungkinan berubahnya salah satu variabel yang akan
mempengaruhi besar kecilnya target laba. Diperlukan
analisis “bagaimana jika” untuk mengetahui dampak
dari perubahan asumsi-asumsi yang mendasari variabel
independen terhadap variabel dependennya. Analisis
ini cukup mudah dilakukan, yaitu dengan
memasukkan data mengenai harga, biaya variabel,
biaya tetap, dan bauran penjualan serta dengan
menggunakan rumus untuk menghitung titik impas dan
target laba yang diharapkan.







Manajemen dapat memilih strategi yang
dianggap paling tepat, sesuai dengan
kondisi persaingan, prediksi tentang
penerimaan/penolakan konsumen
terhadap penurunan/kenaikan harga jual,
kenaikan/penurunan biaya tetap dan
biaya variable yang dimungkinkan serta
kombinasi dari faktor-faktor tersebut.















Vc/unit A= 
Rp.480.000/Rp. 400= 
1200 unit        
=Rp.390.000/1200= 
Rp.325

vc/unit B= 
Rp.640.000/Rp. 800 = 
800 unit              
=Rp.480.000/800= 
Rp.600





(225+400)




